BISCOITOS » CANDIES « CHOCOLATES * SNACKS * SUCOS E REFRESCOS
| - »

N° 250
Novembro/Dezembro 2015

.0 CLIENTE
SUMIU

CRISE DEIXA 0S BALANGOS DO SETOR
SEM ACUCAR E SEM AFETO

P T T ——

- X
- |

MIRO DOCES BUSCA PREFERENCIA DOBLA ESTREIA NO FOOD SERVIGE COM
DOS AMBULANTES NO ABC PAULISTA CHOCOLATE BELGA PARA PATISSERIE

| EDITORA

| DEFINICAO
Sua porta de ol & mercada



Atendendo a pedidos, Icekiss juntou

os sabores campedes em uma exclusiva
embalagem. Dessa mistura surgiu

Icekiss Mix, o uinico drops sortido do mercado.

Essa novidade jd é sucesso absoluto!

primeiravezetudo.com.br

Icekiss Mix, o seu melhor mix de vendas.




Carta do Editor

O
CARRINHO
DIMINUIU

impeliu a Associacéo Brasileira das Industrias da Ali-

mentagdo (Abia) a reduzir suas projecdes para o de-
sempenho do setor de alimentos em 2016. Assim a entidade
projeta para o exercicio em curso crescimento real em ven-
das de 1,1% a 1,5%, no maximo. O progndstico nao contraria
as conclusdes do balango no setor de confectionery, foco da
reportagem especial da presente edicéo. Segundo a entidade,
esses numeros ja descontam a inflacéo prevista para o peri-
odo. A exemplo das correcbes para baixo do PIB brasileiro, a
projecao feita anteriormente pela Abia era de um crescimento
para 2016 entre 1,5% a 1,8%. A correcéo de rota tem em-
basamento no resultado de 2015 que, conforme a entidade,
deve fechar com crescimento real estimado na receita da
industria entre 0,3% e 0,9%, descontando a inflagdo espe-
rada para o ano de 10,48%. Como o indice oficial ficou em
10,67%, a estimativa se mantém dentro da faixa de toleran-
cia estatistica para mais e/ou para menos. A previsdo divulga-
da anteriormente era de um incremento entre 1,2% e 1,5%.
Numeros divulgados pela Associagdo Brasileira da Industria
de Chocolate, Cacau, Amendoim, Balas e Derivados (Abicab),
referentes apenas ao primeiro semestre de 2015, dimensio-
nam a queda na producao no periodo em 2,5% na ala de can-
dies e 6% no reduto de chocolate. Apesar da expectativa de
alguma retomada no fim do ano por conta das festas de Natal
e ano novo, a perspectiva era de manutencao do declinio. De
acordo com a Abia, no acumulado de 12 meses até outubro,
a industria de alimentagéo apresentou um recuo de 0,83%
em vendas reais. Como o ultimo bimestre do ano tende a ser

Adeterioragéo do cenario econdmico e politico no pais

www.docerevista.com.br

melhor para as industrias de alimentacéo, devido as come-
moragdes de fim de ano, a perspectiva é de uma pequena
recuperacao nesse periodo. A entidade acrescenta ainda que
o desempenho € fraco, mas ainda fica acima da variacdo do
Produto Interno Bruto (PIB), que cai 3,5% neste ano e 2,3% no
préximo ano, de acordo com o ltimo Boletim Focus do Banco
Central. Em relacdo a producéo, a entidade estima um incre-
mento de 1% a 1,4% no setor em 2016. A projecdo anterior
era de um crescimento entre 1,2% e 1,5%. Em 2015, estima
a Abia, o setor encerra 0 ano com um crescimento na produ-
cdo fisica entre 0,2% e 0,8%. A previsdo anterior era de que
a producao poderia crescer entre 0,5% e 1,1% no exercicio.
No acumulado de 12 meses até outubro, o setor apresentou
queda de 0,8% na producdo de alimentos. Na avaliagdo da
entidade, a industria da alimentacao tem resistido melhor a
crise econdmica do que outros setores por estar inserida na
cesta de itens de primeira necessidade. Em relagéo as expor-
tacdes, a Abia elevou a projecdo para este ano, levando em
consideracdo o cdmbio mais favoravel e a possivel abertura
de novos mercados e ampliagéo de acordos comerciais com
outros paises. A entidade projeta para 2016 exportagoes da
ordem de US$ 42 bilhdes. Se concretizados os embarques re-
presentardo um aumento de 16,7 % em relagéo aos nimeros
do dltimo ano. A previsao anterior era de vendas menores,
entre US$ 38 bilhdes e US$ 41 bilhdes. Segundo a Abicab,
0s dados de janeiro a junho de 2015 — comparados com 0
mesmo periodo de 2014 — apontam uma queda de 9,5% nas
exportacoes e de 14,7% nas importacdes, atribuidas a desa-
celeracéo geral do consumo no Brasil. e
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Lancamentos e Inovacoes

WAFER DA M.DIAS BRANCO MUDANGAS NO VISUAL
PRESERVANDO A RECEITA ORIGINAL.

Camped do segmento de biscoitos
do grupo M.Dias Branco no Nordeste, a
marca Richester finalizou as mudangas
no visual do display e da embalagem da

SABORES QUE DURAM

Nascida da associagao entre as empre-
sas Agtal e Casadoce, a Enova Foods acres-
centa ao seu portflio a Selecdo Especial
Agtal, um ampla variedade de frutas secas
para o preparo de receitas ou mesmo para
consumo nos intervalos entre as refeicoes.
Dentre as opgoes, além de castanha de
caju, nozes sem casca, pistache, castanha
do Par4, damasco seco, uvas passas (preta
e branca) e améndoa crua, também pode
ser conferida a linha Mixed Nuts, que com-
bina castanhas, améndoa, pistache, uva
passa e nozes.

Elaborada com ingredientes seleciona-
dos e diferenciados, a novidade exibe pra-

wwwiieulpa
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linha Amori Lanchester. Comercializado
em pacotes de 20g, o wafer de choco-
late pode ser conferido desde dezembro
nas redes varejistas do Norte, Nordeste,
Minas Gerais e Rio de Janeiro. As altera-
¢oes foram introduzidas com o objetivo de
modernizar a embalagem do biscoito que
ja é sucesso de vendas, principalmente
nas capitais nordestinas. Além de alterar
o layout da embalagem, a marca também
mexeu no formato do display para exposi-
¢éo nos pontos de venda (PDVs), preser-
vando a receita original das guloseimas

tica embalagem, com fecho de ziper, que
conserva 0s produtos, mantendo o sabor.
Ricas em nutrientes, as frutas secas trazem
indmeros beneficios para a satde e podem
complementar receitas salgadas e doces,
dando um toque especial e sofisticado aos
pratos, bem como substituir as sobreme-
sas. As castanhas, por exemplo, sdo fon-
tes de gorduras boas (monoinsaturadas e
poli-insaturadas), que ajudam a proteger
0 coragdo. J4 as uvas passas estimulam a
formac&o dos glébulos vermelhos, auxiliam
no combate & anemia, doencas renais e hi-
pertensdo e, além disso, previnem o enve-
Ihecimento precoce.

TEFLONAGEM
DESMOLDANTE
ANTIADERENTE

www.protective.com.br

AMOR DE CARA NOVA

que continuam com o mesmo sabor.

Ideal para colocar no bolso, levar na
mochila ou na lancheira, Amori Lanches-
ter pode ser consumido a qualquer hora
e lugar, sugere Rodaika Quevedo, gerente
de produto da marca. “O publico é forma-
do por jovens dvidos para experimentar
novidades e que amam doces. Moderni-
zamos 0s elementos visuais e deixamos
a embalagem mais clean, mostrando a
calda de chocolate e o biscoito com o re-
cheio para despertar o desejo de consu-
mo”, sublinha a gerente.

SELEGAO AGTAL EMBALAGENS COM ZIiPER PARA MAIOR

C.C.LIMA

-i Indusiria e Comencio de Misquinas Alimenticlas Lida

MINI MOLDADORA ROTATIVA PARA DOCES

- [18] 3456-1030 / [19] 3456-5863
WWW.CCLIMA.COM.ER
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MAIS SAUDE NA BOCADA

Para reforcar seu portfdlio de alimentos
saudaveis, a Flormel introduz uma linha de
doces com whey protein. A novidade conta
com um creme de avela e dois sabores de
pagocas, anuncia Alexandra Casoni, direto-
ra de negdcios e responsavel pelo depar-
tamento de pesquisa, desenvolvimento e
inovag&o (PDI) da empresa. Segundo ela, a
Flormel cresceu 54% em 2015 investindo
em linhas inovadoras para o mercado sau-
davel e fitness. Ela nota que alguns setores
da economia brasileira parecem caminhar
na contraméo da crise. E o caso do setor
fitness, que desde 2007 aponta cresci-
mento em ritmo acelerado com taxas que

LANGAMENTO DA FLORESTAL
LINHA DE JELLY BEANS COMPLETA
0 MENU DE CANDIES.

embalagens

www.docerevista.com.br

ultrapassam 13% ao ano. O Brasil ocupa
0 segundo lugar no ranking de academias
com mais de 30 mil unidades ativas. Ja o
numero de abertura de novas empresas
(entre lojas de suplementos e produtos
naturais) passou de 323, em 2009, para
1.413, em 2012, e desde entdo mantém
a média de aberturas acima de mil lojas
ao ano. “Os ndmeros provam que investir
nesse mercado € algo promissor”, assinala
a executiva. Pensando justamente nesse
publico, a Flormel desenvolveu essa linha
de produtos fitness com whey protein em
sua composicdo. “Para sair da crise, € pre-
Ciso criar. Esse é nosso desafio todos 0s

LINHA DE WHEY
PROTEIN VERSOES DE
PAGOCA E CREME DE
AVELA E CACAU.

dias, em todas as areas da empresa. Nos-
sa esséncia é ser uma empresa inovadora,
sempre colocando as pessoas em primeiro
lugar”, sublinha Alexandra.

PORTFOLIO COMPLETO

Para fechar com chave de ouro 0 ano
de 2015, a Florestal Alimentos ingres-
Sou em uma nova categoria de candies,
com a linha Jelly Mania. Conhecida in-
ternacionalmente como jelly beans, a
novidade é uma bala de goma coberta
por uma casquinha levemente crocan-
te, produzida com ingredientes espe-
ciais, sintetiza Adriano Orso, gerente de
marketing da companhia gaucha. “O
lancamento propde uma configuracao
diferenciada, principalmente nos que-
sitos porcoes e tipos de embalagens”,

acrescenta ele. Assim, explica, além de
sortimento com cinco sabores (laranja,
maracuja, limao,morango e uva), que
promovem um colorido intenso, o pro-
duto incorpora embalagem flexivel no
formato de “tubinho” com 60g, dispos-
ta em displays que a mantém na posi-
¢ao vertical, com 12 unidades. “Tam-
bém inserimos o formato de copinhos
de 100g, em displays horizontais com
seis unidades, que favorecem a ex-
posicéo nos pontos de venda (PDVs)”,
detalha Orso.
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Vitrine Atacadista

ELE TEM O PRECO

Miro Doces avanca no atacarejo doceiro do ABC
atendendo movimento crescente de ambulantes

LOJA FILIAL ITENS DE FESTA GANHAM CADA VEZ MAIS ESPAGO NA OPERAGAO DE DOCES.

uem nao é o maior tem que ser
Qo melhor. 0 antigo ditado sin-

tetiza o espirito comercial na
Miro Doces, rede com duas lojas no
formato de atacarejo no centro de Séo
Bernardo do Campo, no ABC paulista.
Comandado pelo atacadista Almiro
Raimundo da Silva, o popular Miro, 0
negdcio abriu as portas ha 16 anos,
com base em mais de duas décadas
de experiéncia como distribuidor inde-
pendente, o chamado doceiro. “Pega-
va produtos na Marsil e saia venden-
do de porta em porta aqui no ABC”,
rememora Silva. Até os dias de hoje,
0 atacado do bairro do Pari, um dos
precursores da atividade doceira na
cidade de Sao Paulo, continua sendo
um dos principais fornecedores das
duas unidades da Miro Doces. “Mas
hoje em dia boa parte do portfélio vem
direto dos fabricantes, principalmente
0s de marcas pouco conhecidas que

8 Doce Revista Novembro/Dezembro 2015

tém espaco privilegiado aqui nas lo-
jas”, assinala Silva. Para ele, a opera-
¢a0 nao apenas conseguiu sobreviver,
mas sobressair entre 0s mais de 30
comeércios atacadistas de confeitos da
regido, por conta da especializa¢éo no
atendimento de publicos especificos.
A partir de pedidos de dez unida-
des ele assegura que tem condig0es de
oferecer precos mais atraentes que 0s
da concorréncia. Por facultar o acesso
as mercadorias com custos de ataca-
do, mesmo em compras fracionadas,
0 estabelecimento se transformou em
espaco preferencial de vendedores
ambulantes. Cerca de 50% do publico,
tanto na Miro Doces como na Vianas
Doces & Festas, filial inaugurada a 1,5
ano, é formado pelos chamados mar-
reteiros que, segundo Silva, vém cres-
cendo em numero desde o inicio da
recessdo. No ano passado, ele lembra,
foi esse movimento que garantiu cres-

cimento de 10% nas vendas e ndo para
de avancar. Em média, situa o ataca-
dista, seus precos saem de 10% a 20%
mais em conta, viabilizando um mark
up que faz a diferenca no negécio de
doces. “Quem melhor atende os mar-
reteiros aqui no ABC é a nossa opera-
¢ao”, sublinha Silva.

Com 400 metros quadrados de
area de venda e mesmo espago para
estoques, as duas lojas operam com
quatro checkouts um mix de aproxi-
madamente 5 mil itens. Por conta do
perfil da clientela, puxado por ambu-
lantes, pequenos varejistas e donas de
casa, 0 segmento de salgadinhos do
tipo snacks é o de maior demanda, se-
guido por balas e confeitos e chocola-
tes. Dentre as parcerias lembradas por
Silva se destacam marcas como Lucky
(PepsiCo), Santa Fé, Freegells (Riclan),
Nestlé, Lacta (Mondelez) e Bel. Entre as
grifes menos conhecidas com as quais

www.docerevista.com.br



SILVA, DA MIRO DOCES CRESCIMENTO DE 10% PUXADO POR
VENDA DE AMBULANTES.

0 atacado opera diretamente sobres-
saem a Kuky, fabricante de balas e
confeitos de Marilia (SP), e a Tigrinho,
esta Ultima de linhas populares de pi-
poca doce de canjica.

“Temos crescido muito no filao de
festas, tanto que, além de expandir a
loja principal para incrementar essa
ala, transformamos a filial em uma
operacdo mista, onde hoje 70% se
referem a linhas de festa cabendo os
restantes 30% a parcela de doces”,
repassa o empresario. Ele observa que
atualmente na matriz mais de 90% da
oferta compreende linhas de gulosei-
mas. O objetivo a partir do meio do ano

¢ reduzir o mix de confeitos para 60%
e ampliar o balcdo de itens de festa
para 40%.

Demanda da clientela

Segundo o comerciante, a tendén-
cia de crescimento do segmento de
festas obedece a duas condigoes fa-
voraveis: a avassaladora divulgacéo
nas midias da multiplicacéo de linhas
personalizadas e licenciadas e a pro-
pria crise, que vem ressuscitando a ati-
vidade de festas nos lares. “Nosso mix
foi construido a partir de demandas da
clientela e ndo a partir da oferta das fa-

bricas, como antigamente, que gerava
encalhe nas prateleiras”, ele comenta.
A reforma prevista na loja principal
e a adaptacdo em curso na filial vai in-
clusive permitir que a operagdo abra
espaco para trabalhar melhor itens de
Pascoa. Além de mais ovos de chocola-
te, que necessitam maior espaco e cui-
dados especiais, a ideia é expandir a
oferta de coberturas e compounds, re-
cheios e embalagens e acessorios de-
corativos, hoje limitados a 5% das ven-
das. “Com isso essa importante data
vai ganhar uma participagdo maior no
nosso faturamento”, acalenta Silva. e

LINHAS LICENCIADAS AVANGO NAS MIDIAS INFLUENCIA PERFIL DE ATACADO DOCEIRO.

Levando a solucao na medida certa para a sua empresa

S

Gopack Speed

GOTESP EQUIPAMENTOS PARA EMBALAGENS LTDA.

RUA: JOAO PAULO I, 160 - LARANJEIRAS - CAIEIRAS FONE/FAX: 55 11 4441-4600
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Especial

UM ANO COMPLICADO

Patinando em terreno da estabilidade, o setor de

confectionery sente os impactos

ano de 2015 aprofundou o qua-
O dro de producao e demanda em

fogo brando que ja vinha refo-
gando o setor nacional de confeitos
(confectionery). O ambiente claustro-
fobico fez a industria sair desespe-
radamente a caca de oportunidades
para tentar equilibrar os investimentos
feitos em aumentos de capacidade no
periodo em que o pais ainda crescia.
A busca de inovagao se tornou praxe e
também o ingrediente mais procurado
nos desenvolvimentos. Com projetos
nessa dire¢do a industria de chocola-
tes e candies conseguiu marcar tentos
pontuais. Uma das tacadas em comum
entre os lances positivos foi 0 enqua-
dramento das linhas as tendéncias
de consumo predominantes na cena
global. 0 agugamento da curiosidade
nacional por produtos mais saudaveis,
por exemplo, estimulou a expansao de
nichos, como o de variantes de gulosei-
mas funcionais e organicas.
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da crise
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Com relacéo a essas frentes, a fei-
ra de doces alema ISM, maior vitrine
global do setor de confectionery, pro-
movida no inicio de 2015 em Col6nia
(Alemanha), inseriu novidades que,
no conjunto, expressam a adogao das
tendéncias vanguardistas, a exemplo
de apostas desdobradas da onda de
salde e bem-estar. Ainda mais radi-
cais, tarjas emprestadas de alimentos
especiais, como organic food, gluten
free, veggie (vegetariano ou vegano) e
low lactose/fructose, tingiram as em-
balagens de confeitos e guloseimas em
exibicdo na mostra.

Transposta para a arena local, uma
pesquisa sobre o comportamento do
consumidor realizado pela Associacao
Paulista de Supermercados (Apas) em
parceria com as consultorias Nielsen
e Kantar Worldpanel revelou que ali-
mentos saudaveis crescem acima da
média e um em cada trés brasileiros
(32% do total) afirmam que saude e

qualidade de vida séo suas maiores
preocupagoes. Assim, o segmento dos
organicos respondeu a tendéncia e, em
2015, um total de 17 produtores, res-
ponsaveis por cerca de 200 itens, se
concentraram na segunda edigdo do
Espaco Organico, armado na feira da
Apas, promovida em maio. Foram cinco
a mais que no ano anterior. Um estande
conceito de 100 metros quadrados foi
concebido pelo projeto Organics Brasil
— acdo conjunta da iniciativa privada
com o IPD (Instituto de Promocéo do De-
senvolvimento) e Apex-Brasil (Agéncia
Brasileira de Promocao de Exportacdes
e Investimentos) com empresas expor-
tadoras — para apresentar as novida-
des do segmento a compradores in-
ternacionais convidados pela entidade
e orientar o trade na comercializagao
dos itens. A iniciativa visou sobretudo
demonstrar que o segmento vai além
de frutas, legumes e verduras (FLV),
oferecendo produtos industrializados,

www.docerevista.com.br



chocolates e candies inclusos, com po-
tencial para estimular a fidelizagio do
consumidor com a criagéo de espagos
saudaveis.

Uma das estratégias de combate
a queda de demanda ja comprova-
das pela industria e trade doceiros é
a diversificagdo do portfdlio. Mesmo
marcas tradicionais, com consumo
e clientela cativos, ndo se arriscam a
operar em um mesmo segmento com
limitag&o de itens. A maioria das ope-
racdes nos dias atuais leva em conta
que a expansao para outras categorias,
inclusive, assegura maior ocupagio de
espaco linear e visibilidade as marcas
nas prateleiras do trade. As empresas
que insistem na férmula com linhas
reduzidas acabam elas proprias reféns
de pedidos cada vez menores, ocupan-
do os cantos mais obscuros das gon-
dolas. Foi em parte a resisténcia em
mudar ou expandir o0 mix que condu-
ziu a Balas Juquinha, uma das marcas
iconicas do fildo de candies, a anunciar
em margo passado o encerramento de
suas atividades, depois de mais de 60
anos (ver quadro a pag. 16 ).

0Os dados mais recentes disponiveis
do setor sdo referentes a producéo das
categorias de balas e gomas de mas-
car, cobrindo o periodo de janeiro a
junho de 2015. Eles indicam uma pro-

POt

Confeitos agucarados / Sugar confectionery

Balas duras / Hard candies

Balas mastigaveis/ Fruit soft

Balas funcionais / Functional
Balas refrescantes / Mints
Outros sabores

Outros
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ducéo de 184 mil toneladas (t) e, para
efeito de comparacao, no mesmo peri-
odo do exercicio anterior (2014), as es-
tatisticas apontavam uma producéo de
186 mil (t), repassa a Abicab (Associa-

URSULINO NETTO, DA ABIGAB QUEDA MOTIVADA PELA
SITUAGAO POLITICA E ECONOMICA RESULTOU EM
RETRAGAO NO CONSUMO.

cao Brasileira da Industria de Chocolate,
Cacau, Amendoim, Balas e Derivados).
“Portanto, em 2015, houve uma queda
de 2,5% em relacdo ao mesmo peri-
odo de 2014. Acreditamos que ela foi
motivada pela situacéo politica e eco-
ndmica do pais, que resultou em uma
retracdo no consumo em todo o Brasil”,
associa Getulio Ursulino Netto, presi-
dente da entidade. Apesar de focalizar
apenas 0 primeiro semestre de 2015,
esse resultado certamente influenciou

VAREJO DE CANDIES &u1.0007

2013 2014

263,1 223,4
89,3 77

75,6 65,4
37,2 31,6
32,8 26,9
21,5 17,3

6,7 5,2

0 periodo seguinte, com reflexos di-
retos no varejo nacional, conforme ja
haviam captado as planilhas da Mintel.
Pelos monitores da consultoria o giro
de balas e doces vinha acusando freio
desde 2014, com queda em volume de
263 mil toneladas (t) para 223 mil (i)
(ver quadro abaixo).

Segundo Ursulino Netto, os dados
indicam que, nos Ultimos anos, 0s seg-
mentos que conquistaram maior par-
ticipacéo foram o de balas de goma/
gelatina, balas recheadas e confeitos.
“A percepcdo é de que essas catego-
rias foram as que mais investiram em
inovagdes, garantindo assim o cresci-
mento de sua fatia no mercado”, as-
sinala o dirigente. Em contrapartida,
observa, 0s segmentos que mais per-
deram participacdo foram o de gomas
de mascar regulares e o de pirulitos
convencionais. “Atribuimos esse resul-
tado ao melhor desempenho das outras
categorias que partiram para a inova-
cao. Esses redutos, no entanto, devem
se estabilizar tdo logo apresentem no-
vidades”, considera o dirigente.

Trilha do crescimento

A acomodacdo geral no setor de
balas e candies foi responsavel por
um declinio na demanda que deixou
marcas na atividade doceira. Enquanto
o0s volumes foram paulatinamente di-
minuindo o ritmo, a receita desenhou
trajetdria inversa. Dados da Euromoni-
tor International captam que, em 2009,
a demanda de confeitos agucarados
(sugar confectionery) correspondia a
um faturamento geral de R$ 6,013 bi-
Ihdes. Em 2014, indica a mesma fonte,
as vendas no varejo da categoria atin-
giram R$ 8,03 bilhdes, projetando, para
2019, uma alta de 10,5%, totalizando
R$ 8,87 bilhdes. Em balas de goma, de
gelatina e pastilhas, o consumo bra-
sileiro cinco anos atras somou R$ 1,3
bilhdo, faturamento que bateu em R$
2,2 bilhdes em 2014 e projeta alta de
14,4% nos préximos cinco anos, com
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vendas na faixa de R$ 2,5 bilhoes. Ja o
segmento de toffees e caramelos que,
em 2009, somou R$ 383 milhoes, fe-
chou 2014 com R$ 729 milhdes e deve
avancar 31,7% no préximo quinquénio,
totalizando R$ 961 milhdes.
Ainovacdo é hoje em dia o principal
catalisador dos projetos de expansao

farto e incremento no salario minimo.
Apesar do consumo em segmentos
como o de balas, confeitos e derivados
ser predominantemente por impulso, 0
ganho de poder aquisitivo de uma fatia
maior da populagéo afetou a intencéo
de compra. ltens que antes ndo faziam
parte do consumo entraram na lista,

e doces industrializados no Brasil tém
variado levemente em termos de volu-
me desde 2009, atingindo o consumo
de 262 mil t em 2014, um crescimento
de 0,2% comparado ao ano anterior, e
um avanco total de 3% nos ultimos cin-
co anos. A previsdo em termos de vo-
lume é de um crescimento constante,

CHOCOLATE PREMIUM APESAR DO AVANGO, VOLUMES NAO ULTRAPASSAM 4% DO TOTAL DE CHOCOLATE PRODUZIDO NO PAIS.

nas linhas de produgéo, desenvolvi-
mentos e marketing. E assim que a in-
dustria de balas, pirulitos e caramelos,
entre outras variantes, vem conseguin-
do sobrepujar a estagnacéo dominante
no passado. No momento as empresas
ainda se empenham em sacudir a es-
tabilidade, com mais automacdo nas
fabricas e linhas de melhor relagéo
qualidade/preco.

Com os investimentos feitos em
expansoes, desenvolvimentos e inova-
coes, os ultimos quatro anos fecharam
com produgéo acima de 400 mil tonela-
das de candies (com excecao de 2014),
mostrando que a industria vinha sus-
tentando uma trilha de crescimento. Os
aprimoramentos no conceito e imagem
dos produtos refletiram diretamente na
cena doméstica, ganhando maior im-
pulsdo com o crescimento da demanda
puxada pelas classes de baixa renda,
por sua vez capitalizadas pelo crédito
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quando essa massa teve seu poder de
compra aumentado.

Atualmente a demanda de itens
sofisticados tem sido abastecida tanto
por linhas fabricadas no Brasil como
trazidas do exterior. As importacoes,
por sinal, cresceram 40% em volume
no periodo mais critico da virada no
segmento, entre 2007 e 2011, capta
a consultoria Mintel. Ja em 2013, o
faturamento da categoria cresceu 7%
comparado ao ano anterior, chegando
a R$ 11,4 bilhdes, e um total de cres-
cimento de 26% nos ultimos cinco
anos. Pelas previsdes da consultoria
0 mercado brasileiro de candies deve
crescer 31% entre 2014 e 2019 em
termos de valor, chegando a R$ 15,8
bilhdes. E provavel que o aumento de
preco do acutcar e a inflagdo conti-
nuem sendo os principais fatores que
impulsionam o crescimento em valor
da categoria. Segundo a Mintel, balas

porém menor. A estabilizacdo popula-
cional e o consumo moderado devido a
alta de precos deverdo contribuir para
esse desempenho mais contido. Assim
a previsao de crescimento em volume
de vendas é de 3% entre 2014 e 2019,
chegando a 270 mil t.

0 segmento de balas e caramelos
domina as vendas nacionais da cate-
goria, tanto em termos de valor quanto
em volume, com participacao de 79% e
67% respectivamente, capta a pesqui-
sa do consumidor levada a cabo pela
consultoria em 2014. Pelo levantamen-
to, 83% dos entrevistados consumiram
pelo menos algum tipo de bala nos
seis meses anteriores a julho de 2014,
enquanto que gomas de mascar regis-
traram um consumo de 67%. Embora
o0 valor do segmento de balas tenha
crescido desde 2010 em 10%, o volu-
me se manteve em constante declinio,
apurou a Mintel.

www.docerevista.com.br



Reflexos da crise

Depois de anos bombando, o pri-
meiro semestre de 2015 registrou re-
cuo na producao de chocolates no pais.
Segundo dados da Abicab, o setor apre-
sentou um decréscimo de 6%, indice
de desempenho inferior em relacéo ao
mesmo periodo de 2014. Em volume,
foram produzidas 231 miltem 2015 e
245,8 mil t no periodo anterior, repas-
sa Ubiracy Fonseca, vice-presidente de
chocolate da entidade. “A retragdo é
reflexo da atual crise econdmica brasi-
leira, que trouxe como consequéncias
0 aumento da inflagdo, PIB cada vez
menor e crescimento de desempre-
go”, avalia o dirigente, em linha com o
presidente da entidade, acrescentando
que a industria chocolateira nacional
procurou fazer o melhor. Foi buscar
maior produtividade e inovagoes, en-
tregando produtos adequados ao atual
momento. “Sacrificamos margens para
manter a demanda da melhor forma

FONSECA, DA ABICAB QUEDA DE 6% NOS CHOCOLATES,
MENOS NO REDUTO PREMIUM.

possivel”, assinala Fonseca.

No cenario de crise politica e eco-
ndmica que o pais vive, observa ele, a
retracdo também foi sentida nos volu-
mes exportados, representando 17,8%
das vendas, enquanto as importaces
acusaram expansao de 23,3% no pri-
meiro semestre de 2015 comparado a
2014. De acordo com o vice-presidente
da Abicab, o chocolate premium é o

Unico segmento do setor que nao so-
freu queda durante 2015. Depois de ter
avancado dois digitos continuadamen-
te nos ultimos anos, no ano passado o
segmento se manteve estavel, enquan-
to os demais fildes apresentaram que-
da em torno de 6% até o final do pri-
meiro semestre comparado ao mesmo
periodo de 2014. “De qualquer forma,
o volume total comercializado ainda é
pequeno, em relacdo a todo o mercado.
Das cerca de 500 mil t produzidas em
2014, o segmento premium representou
algo em torno de 4%, ou seja 20 mil t”,
dimensiona Fonseca.

Apesar do baixo consumo per ca-
pita no pais, estimado em 2-3 quilos/
habitante/ano, a industria nacional de
chocolate ocupa posicao de relevancia
entre os produtores globais. Com pro-
ducdo na faixa de 700-800 mil tone-
ladas anuais, o Brasil é atualmente o
terceiro maior produtor mundial, atras
dos Estados Unidos e Alemanha. Para

Desembarque neste Porto

Uma nova forma de pensar
o atacadista / distribuidor
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aue func
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Especial

se ter uma ideia dessa dimensdo, a
subsidiaria brasileira da Mondelez,
dona da Lacta e uma das lideres do
setor de chocolate no pais, é a quarta
maior operacdo global da companhia,
justamente atras dos Estados Unidos,
Reino Unido e Franca.

e

b - ~®,

,"“.
e
-

em 2014. Enquanto os embarques
assinalaram queda de 3,5%, as im-
portacdes de chocolate cravaram alta
de 17,8%, contabiliza a Abicab. Ja no
balco do varejo o setor movimentou
vendas de US$ 5,53 bilhdes no Ultimo
exercicio, capta a Euromonitor Interna-

BALAS DE GELATINA UM DOS SEGMENTOS DE MAIOR PARTICIPAGAO NAS VENDAS GERAIS DE CANDIES.

Préximo ao limite de sua capacida-
de desde meados da década passada,
0 setor chocolateiro vinha avangando
de bracadas até 2012. As mudancas
em curso nos habitos de consumo, com
0s conceitos de saude e bem-estar em
pauta na preferéncia do consumidor,
certamente pesaram na construgdo
desse cendrio. A partir dai, no entanto,
a demanda comecgou a sinalizar sa-
turacdo. Segundo dados da Abicab, a
producdo de chocolate (incluindo acho-
colatado em pd) em 2014 ficou em 781
mil t, 3,7% menor que a do ano ante-
rior. Os numeros de 2015 ainda néo fo-
ram consolidados pela entidade. Com
consumo aparente de 775 mil t, volume
3,2% menor que 0 do exercicio prece-
dente, o setor registrou exportacoes de
29 mil t contra importacdes de 23 mil t
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tional. Pelas planilhas da consultoria,
ha cinco anos elas totalizaram de US$
3,58 bilhdes e, conforme projecédo da

sil, entretanto, ndo tem precedentes
em toda trajetoria da categoria. De vi-
ldo da alimentacdo sadia, o chocolate
virou a coquecluche do ramo funcional,
entrando na lista dos alimentos que
comprovadamente trazem beneficio a
salde. A tiracolo dessas constatagoes,

proliferam avancos tecnoldgicos e em-
preendimentos tanto do lado do forne-
cimento como da venda ao varejo.

~~ VAREJO DE GOMAS DE MASCAR w1007

Gomas de mascar / Gum confectionery

Chicles especiais / Bubble gum

Gomas sem agucar / Sugar-free chewing gum

2013
53,3
29,2
18,5

2014
494
26,7
.

Chicles normais / Regular chewing gum 5,6 5,5

CRED-FONTE: © 2015 MINTEL GROUP LIMITED.

empresa, 0 setor deve alcancar em
2019 faturamento de US$ 7,48 bilhdes.

A agitagdo em torno da producao,
venda e consumo de chocolate no Bra-

Mesmo com a constatacao da es-
tabilidade na demanda, a industria bra-
sileira de chocolate segue bancando
investimentos como o do grupo gaticho

www.docerevista.com.br



Vonpar. Ao ingressar no fildo alimenti-
cio ha cerca de 2,5 anos, aportou cerca
de R$ 160 milhdes para integracdo das
operacoes e expansao da linha de cho-
colates da Neugebauer, hoje sob seu
controle. O projeto da planta de choco-
late segue o figurino das mais moder-
nas instalagbes para processamento
de cacau em todo 0 mundo. Ela retne
magquindrio de procedéncia europeia,
basicamente da Suica, Alemanha e
[talia, elevando a capacidade anterior
em cerca de 200%. A Vonpar anunciou
aumentar os volumes de producdo e,
desde 0 ano passado, a capacidade to-
tal da unidade esta entre 2 mil t e 3 mil
t/més de diferentes tipos de produtos
(barras, confeitos e bombons), o triplo
da antiga planta de Porto Alegre.

Ja o investimento anunciado pela
Ferrero de R$ 200 milhdes na amplia-
c¢éo de sua fabrica em Pocos de Caldas
(MG) foi 0 maior aporte do grupo italia-
no bancado no pais, desde a inaugu-
racdo da unidade ha 20 anos, além de
maior injecao de recursos programada
para o biénio 2014/2015 nas subsidia-
rias da companhia pelo mundo.

Posicionada entre os principais su-
pridores de cobertura (chocolate indus-
trial) do pais, a Harald também investiu
cerca de R$ 30 milhdes para expandir
sua atuacdo no mercado premium. O
projeto incluiu a instalagdo de uma se-
gunda unidade em Marilia (SP). Sedia-
da em Santana de Parnaiba (SP), a em-
presa opera no filao de coberturas com
a marca Melken, fornecida a industrias
de alimentos, padarias, confeitarias e
sorveterias. Ao inserir a grife Unique,
que consumiu dois anos de pesquisas,
a Harald ingressou no chamado mer-
cado premium ou de chocolate fino.
Mas ela vinha operando no limite de
sua capacidade para atender a deman-
da crescente do mercado chocolateiro
nacional. Gargalos como esse deverao
ser superados com a fusdo anunciada
em abril passado com a japonesa Fuji
0il, uma das maiores fabricantes glo-
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ZANAO, DA ABIMAPI DESAFIO AGORA E E COLOCAR MAIS
PACOTES NOS LARES BRASILEIROS.

bais de gorduras especiais, cremes
vegetais, proteina de soja e derivados
de cacau. A processadora de 6leos, que
ja era fornecedora da Harald, investiu
cerca de R$ 640 milhdes (24 bilhdes de
ienes) por 83% do capital da industria
brasileira. A Fuji ja atuava no mercado
brasileiro na area de 6leos e gorduras
comestiveis e, com a incorporacdo da
Harald, expande sua presenga para o
segmento de chocolates, no qual ja
opera em outros paises.

Resultados sélidos

Com langamentos sem parar, oferta
de itens saudaveis e um parque mo-
derno, o setor brasileiro de biscoitos
vem conseguindo superar as dificul-
dades econdmicas e apresentar resul-
tados solidos. Apesar do desempenho
positivo, 2014 ndo foi um ano facil e
2015 apresentou ainda mais desafios
para as industrias, observa Claudio
Zando, presidente da Abimapi (Associa-
céo Brasileira das Industrias de Biscoi-
tos, Massas Alimenticias, Paes e Bolos
Industrializados). Ainda sem 0s nume-
ros consolidados de 2015, ele prevé
crescimento de 1-2% em valor no fa-
turamento e estabilidade nos volumes
da categoria. Os custos de producgdo
foram pressionados pelos aumentos de
tarifas anunciados pelo governo, acres-
centa ele. “Enquanto o prego da ener-
gia elétrica elevou despesas dentro da
fabrica, a alta nos combustiveis onerou
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A graca da vida estd em saborear
cada momento, como se ele
fosse unico. Porque ele &,

E de gostinho inesquecivel,
a Grasse entende!

Em parceria com a Symrise,

a Grasse traz os mais variados
aromas para chocolates, doces e
biscoitos, fazendo seu produto
se destacar na cabeca e no
paladar do consumidaor.
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BALAS JUQUINHA VISUAL MANTIDO ATE O FINAL.

Depois de mais de 60 anos na boca e no coragdo dos brasi-
leiros, as balas Juquinha pararam de ser fabricadas. Criada na dé-
cada de 1950 pelo comerciante portugués Salvador Pestana, socio
da Salvador Pescuma Russo & Cia Ltda., que produzia refresco em
po efervescente no bairro do Pari, em Sao Paulo, a linha de balas
mastigaveis ganhou as prateleiras dos atacados doceiros no sabor
tutti-frutti. De grande aceitag@o em todo territorio nacional, a verséo
classica da guloseima exibia no rétulo o desenho de um rosto de
menino, mantido intocado até os dias finais de sua comercializacéo.
Decidido a modernizar a linha de producgéo, em 1979 Pestana inves-
tiu em maquinas de maior capacidade e acabou acumulando divi-
das. Trés anos depois repassou a fabrica para 0 empresario italiano
Giulio Sofio, que mudou a fabrica para Santo André (SP) e segurou
0 negdcio até o final. Com faturamento anual em torno de R$ 15
milhdes, a Juquinha em seu auge chegou a produzir 600 toneladas
mensais de guloseimas. Mas desde 2005, foi reduzindo a marcha
e, no fim de 2014, a capacidade nédo ultrapassava 100 toneladas,
com receita de aproximadamente R$ 8 milhdes. Mas para a alegria
dos fas, a Juquinha deve voltar as gondolas neste semestre pelas
maos do atacadista carioca Antonio Tanque, que fechou a compra
da tradicional marca de balas. Ex-cameld, o empresario ingressou
no ramo de candies em 1994, abrindo uma operagao no Mercadao
de Madureira, tradicional reduto doceiro do Rio de Janeiro. Além de
lojas no Mercadao, Tanque é dono de uma distribuidora e era um dos
maiores clientes da Juquinha. O valor do negdcio fechado com Sofio
nao foi revelado, mas Tanque anunciou a volta da produgéo das balas
em fabricas terceirizadas.
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0 transporte. Ao mesmo tempo, a dis-
parada o dolar encareceu as principais
matérias-primas e nao foi apenas o tri-
go, insumo-base da categoria, a exibir
as maiores elevagoes”, sublinha. Qutro
componente de pressdo, conclui, sdo
as embalagens, que correspondem a
até 25% dos custos. Para complicar,
0 ano teve no calendario diversos fe-
riados, fator em regra negativo para as
vendas do setor.

Como repasses dentro da cadeia
foram inevitaveis, houve, ao longo de
2015, recomposicdo de precos dos
biscoitos na ponta. Com isso, o setor
projetou aumento de valores de vendas
entre 8% e 10% no ano, ao passo que
0s volumes cresceram entre 1% e 2%
no mesmo periodo. Embora seja intui-
tivo pensar que biscoitos premium so-
frem maior impacto em um cenario de
fraco crescimento econdmico e inflagéo
alta, os mais penalizados foram, na re-
alidade, os tipos populares, a exemplo
das variantes planas e recheadas, nota
o dirigente da Abimapi. Ao contrario da-
quilo que ocorre em outros segmentos
da industria, ele prossegue, a popula-
cao de baixa renda ndo migra para uma
categoria mais barata de produto. “Ela
simplesmente deixa de comprar”, diz.
E a alta de tributos e de tarifas de agua
e luz, combinada ao encarecimento de
diversos artigos na gbéndola, corréi o
poder de compra do assalariado que
tende a adquirir somente o essencial.

Em 2014, situa Zando, essa con-
juntura afetou o consumo no Nordes-
te, cuja taxa de atividade econdmica
vinha avancando de forma muito mais
acelerada do que a média do pais, fe-
ndémeno que contribuiu, inclusive, para
incremento de demanda na regido. No
ano passado, as pessoas diminuiram a
frequéncia de idas ao ponto de venda
(PDV) e passaram a fazer compras mais
inteligentes, buscando e promogoes no
comeércio. Ha casos, exemplifica o diri-
gente, de varias donas de casa indo ao
atacarejo, canal que tem se expandido
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TAMANHO FAMILIA EMBALAGENS ECONOMICAS NO MENU DE COMPRAS INTELIGENTES.

de forma expressiva no pais, para com-
prar grandes volumes aproveitando o
preco mais atraente, e depois dividin-
do entre as familias. Em todo o Brasil,
a Kantar Worldpanel, especialista em
pesquisa avancada e analise de perfil
e tendéncias de consumo, averiguou
que a frequéncia de compras caiu para
24,9 vezes em 2014 em comparacéo a
26,4 vezes no ano anterior.

Pela varredura da consultoria, as
classes C, D e E tém papel fundamental
para a industria de biscoitos brasileira.
Segundo reparte a Kantar, as faixas C1
e G2 foram responsaveis por 42% do
consumo doméstico, enquanto D e E,
juntas, corresponderam a 36%. O res-
tante fica fragmentado entre as classes
A e B. No total da amostra analisada,
considerando todos os niveis de renda,
casais com crianga pequena e mono-
parentais detiveram fatia de 25% cada
no consumo de 2014. Independentes e
casais com pré-adolescentes também
apresentaram participagoes relevantes
com 20% e 18%, respectivamente.

Do lado do consumo per capita, 0
Brasil atingiu a marca de 8,40 quilos/
habitante em 2014, um crescimento
acumulado de 17% desde 2010, quan-
do volume atingiu 7,18 quilos/habitan-
te. Ainda assim, ha muito potencial no
mercado doméstico de biscoitos para
incrementar esses numeros. Pela var-
redura da Euromonitor junto com a
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Abimapi, os vizinhos argentinos, por
exemplo, consomem 12,44 quilos/ha-
bitante/ano. “O biscoito é, sem duvi-
da, unanimidade nos lares brasileiros.
Todas as variedades tém seu espaco
entre as preferéncias do consumidor,
sejam tipos classicos de maisena ou
agua e sal, os saborosos recheados ou
na versao wafer, ou
ainda os mais so-
fisticados como os
cookies, categoria
apreciadissima pe-
los norte-america-
nos e que, gragas ao
maior poder aquisi-
tivo no Brasil, deco-
lou por aqui em anos
recentes”, comenta
Zando. Prova disso
€ que a penetracio
dos biscoitos nas
residéncias chega a
uma impressionan-
te marca de 99,6%,
fixa a Kantar World-
panel. Muitos fato-
res levaram o pais
a bater essa marca,
mas a cultura da po-
pulagdo tem papel
preponderante no
resultado. O habito
do consumo de bis-
coito, impulsiona-

do pela sua praticidade, indulgéncia,
relacdo de custo/beneficio e validade
mais longa, se enraizou em definitivo
no cotidiano das pessoas, pondera o
presidente da Abimapi.

Como ndo é possivel expandir a pe-
netracdo do biscoito, o desafio agora é
colocar mais pacotes nos lares brasilei-
ros, frisa. Para tanto, é preciso oferecer
cada vez mais opgdes ao consumidor,
apostando em langamentos e produtos
diferenciados. Nesses fildes aparecem
as versoes tamanho familia, com apelo
de reducao de custo por unidade, e do
tipo monodose, relacionado a compra
por impulso e substituicio de refeicao.
Pela lupa da Abimapi, alids, a catego-
ria de biscoitos tipo club, vendido em
embalagens pequenas para consumo
de uma s6 vez, tem crescido de forma
acelerada no Brasil. Apelos de pratici-
dade, indulgéncia e preco colaboram
para esse avango. ®
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CADERNO

INSUMOS

Para comer com os olhos

Emulzint introduz linha de decoragGes em chocolate para
patisserie da marca internacional Dobla

o i

LINHA DA DOBLA ITENS DECORATIVOS FEITOS COM CHOCOLATE TIPO BELGA.

ovida pela demanda
acesa no fildo de cho-
colates premium, a
Emulzint, controlada do gru-
po holandés Zeelandia, intro-
duziu no fim do ano passado
uma linha com 16 itens deco-
rativos feitos com chocolate

tipo belga, produzidos pela NovaEs TRANSPORTE

, REFRIGERADO A 15° C PARA
também holandesa Dobla € |jyuapaposia

voltados para confeitarias,
patisseries, hotéis, restaurantes e food
service em geral. Com presenga no pais
desde 1977, a Emulzint centra o foco no
fornecimento de ingredientes e prepa-
ragOes para panificadoras, além de co-
berturas, recheios e complementos para
confeitaria doce e salgada. “Com mais
de 100 produtos em catalogo, somos
reconhecidos pelas agdes com foco no
cliente, a exemplo das pecas decorativas
da Dobla, que reforcam a missio de ofe-
recer solugdes em produtos e servicos de
forma inovadora”, assinala Marco No-
vaes, diretor comercial da Emulzint.

As pecas decorativas, algumas de
formatos inusitados e proprias para a

decoragdo de pratos a base
de chocolate ou sobremesas,
sdo isentas de gordura hidro-
genada, sublinha o dirigente.
Como sdo extremamente de-
licadas, acrescenta ele, devem
ser transportadas refrigeradas
e mantidas a uma temperatura
de 15°C. “Isso mostra o cuida-
do na preparacio desses itens,
que sdo elaborados apenas
com ingredientes de qualidade, como
cacau fino de diversas origens”, assinala
Novaes.

Ele informa que ¢ filosofia da Dobla
agregar valor aos produtos de confeitaria

LEQUE MISTO E PEROLA.

a partir da decoracdo. “Os consumido-
res realmente compram com os olhos”,
frisa. Com o langamento, desde janeiro
as confeitarias, buffets, hotéis e restau-
rantes podem contar com a distribuicdo
exclusiva da Emulzint das pegas para a
finalizacio de doces e sobremesas.

Os itens de decoragio em chocolate
belga da Dobla para patisserie incluem
palito misto, pluma ao leite, pluma bran-
ca, leque misto, placa mista, retangulo
misto, minileque misto, minileque rosa,
roseta mista, turitella, pérola, trufa oca
branca, trufa oca ao leite, trufa oca dark,
kit de palitos sortidos e kit de leques e
palitos sortidos.®

PLACA MISTA E TRUFA OCA.
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* COMPRE AGORA O SEU TICKET
ONLINE E ECONOMIZE ATE 36 %!

WWW.ISM-COLOGNE.COM/TICKETS
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ISM = a maior feira de doces e snacks do mundo.

Maiores Informacgdes:
Bdumle Organizacdo de Feiras
Sete de Setembro, 6460 - 20. Andar ']

=l = Luricipa
Tel. 455 41 3068-0100
baumle@baumle.com.br
www.baumle.com.br
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Cacau

o periodo decorrido entre

novembro e meados de de-

zembro, os precos do con-
trato mais negociado na Bolsa de
Nova York oscilaram dentro de
uma faixa de US$ 200. Depois de
uma ligeira queda inicial, quando
alcancaram seu ponto mais baixo
em US$ 3.216, eles avancaram na
primeira semana de dezembro para
um pico de US$ 3.417, cotagdo mais elevada dos udltimos
4-5 anos, mas nao conseguiram sustentar-se e cairam para
US$ 3.253, aproximando-se ao limite inferior da faixa de
variacio do periodo.

A Organizac¢ao Internacional do Cacau (OICC) publi-
cou seu boletim trimestral no final de novembro, alteran-
do sua estimativa do resultado da safra 2014/2015 de um
déficit de 15 mil toneladas (t), feita no boletim anterior em
agosto, para um superavit de 36 mil t. A mudanca resultou
do aumento da avalia¢do da produgio mundial liquida de
4.116 para 4.159 mil t e da reducdo da proje¢do das mo-
agens globais de 4.131 para 4.123 mil t. Também foram
feitas revisdes dos resultados das duas safras anteriores: o
déficit de 2012/2013 aumentou de 234 para 269 mil t e o
superdvit de 2013/2014 caiu de 22 para 6 mil t. Em funcio
disso, a avaliacio dos estoques mundiais em 30/09/15 per-
maneceu inalterada em 1.601 mil t correspondente a um
stock ratio de 38,8%. Os dados da OICC estao mais ou
menos no meio da faixa de variagio entre as avaliacoes dos
analistas privados e ndo provocaram qualquer rea¢io do
mercado. O item que mereceu destaque foi 0 aumento das
moagens na Costa do Marfim, que, com 560 mil t na safra
2014/2015, superaram as 508 mil t da Holanda e elevaram
o pais africano para a primeira posi¢do do ranking mundial.

Com o cendrio da demanda consolidada em termos de
estagnacdo ou — na melhor das hipéteses — um crescimen-

Thomas Hartmann

Us$t Bolsa de Cacau de Nova York

2500 - Cotagdes de fechamento do contrato mais negociado
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to infimo, as perspectivas da produgio na safra 2015/2016
continuam sendo o elemento decisivo para determinar o
comportamento do mercado nos proximos meses. As en-
tradas de cacau nos portos da Costa do Marfim estdo 10-15
mil t abaixo do volume registrado na mesma época do ano
passado, com a tendéncia de aumentar a diferenca negativa
que, na opinido de alguns analistas, podera chegar a 250
mil t até o final da safra principal. Um dado inoficial das
compras de Gana indicou 345 mil t até o inicio de dezem-
bro. Nao ha nimeros comparativos das recentes safras an-
teriores, mas o montante é considerado baixo para a época
do ano.

Existe uma ampla divergéncia entre as previsoes do re-
sultado final da safra 2015/2016, oriunda basicamente das
diferencas na avaliacio das perspectivas de producio na
Africa Ocidental. Elas vio de um superavit de 80 mil t a um
déficit de 300 mil t. A situagdo deverd definir-se até o final
de janeiro ou o inicio do fevereiro e, a depender do quadro
apresentado, consolidara os precos em niveis proximos aos
atuais ou provocard uma queda substancial. Um prossegui-
mento da alta é pouco provavel.

Thomas Hartmann é cacauicultor, analista do
mercado internacional de cacau e titular da
TH Consultoria e Estudos de Mercado.




s ultimos dois meses de

2015 foram caracterizados

por uma volatilidade eleva-
da de pregos no mercado de futu-
ros da Bolsa de Nova York. A va-
riagdo de pregos no periodo oscilou
na faixa de 14,00 a 15,50 cents/lb.
Nesse mesmo intervalo, os pregos
em centavos R$/Ib, que mostram
a remuneracdo ao produtor, varia-

Ronaldo Lima Santana

ram de 53,20 a 59,60.

De forma geral, os fundamentos de médio prazo sdo de
alta tendo em vista um déficit global de acticar crescente e
o impacto do fenémeno climatico El Nifio, que ainda nio
esta definido.

No curto prazo corregdes técnicas de baixa — estimuladas
por pregos futuros relativamente altos e estoques elevados —
e realizagoes de lucros, por parte dos fundos, tem ocorrido e
explicam, em parte, essa volatilidade nos precos. O clima e o
andamento da safra no Centro-Sul do Brasil, maior regido pro-
dutora de cana-de-agticar, sio fatores que também tem trazido
influéncias sobre os precos negociados na bolsa americana.

O griéfico a seguir mostra o comportamento dos precos
do agticar demerara na Bolsa de Nova York, tomando como
base o primeiro vencimento de marco de 2016.

No caso do agticar negociado no mercado doméstico —
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Estado de Sao Paulo - os pregos apresentaram uma tendén-
cia de alta.

Apesar da volatilidade de precos no mercado interna-
cional, no cendrio interno os precos permaneceram firmes,
sinalizando um viés de alta. A chuva, que vem ocorrendo no
Centro-Sul do Brasil, prejudica a moagem de cana e, con-
sequentemente, reduz a produgdo de agicar. Além disso, a
expectativa de uma oferta apertada na entressafra da regiao,
particularmente de agticar de qualidade superior, tem dado
suporte ao ambiente de precos verificado.

O andamento da safra no Centro-Sul brasileiro, até o
inicio de dezembro, indicava uma safra mais alcooleira, que
por consequéncia vem refor¢ando a sustenta¢io do movi-
mento de alta de pregos do agucar.

O gréfico a seguir apresenta os precos médios semanais
negociados em Sio Paulo apurados pelo Indice JOB Econo-
mia de pregos.

Precos semanais de agiicar negociados ®R
no Estado de S0 Paulo - R§/sc 50Kg (*) M
T6.00
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Diante do cendrio descrito recomendamos aos clientes da
usina a utilizagdo de instrumentos de hedge para protecio do
preco de compra do agticar. A possibilidade das cotagdes em
Nova York continuarem se apreciando nio estd descartada. ®

A JOB Economia ha mais de 20 anos no mercado, através de seus relatorios e
trabalhos de consultoria, tem como objetivo principal antecipar movimentos de mercado
para um posicionamento correto nas estratégias empresariais de seus clientes e por fim,
contribuir para que fagam um bom “trading”. Dentre nossos produtos, temos o relatério
“Monitoramento Semanal dos Mercados — Agticar & Etanol”, realizado desde 1995, que
busca dar aos clientes informagdes claras, objetivas e isentas sobre os mercados de acticar
e etanol no Brasil e no exterior. O objetivo final é posicionar os clientes adequadamente em
suas estratégias de compra e venda. Solicite gratuitamente dois exemplares do relatério
completo e veja como nosso trabalho pode ajuda-lo na tomada de decisdes.

Ronaldo Lima Santana é sécio-gerente
da JOB Economia e Planejamento
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BUSINESS RESEARCH

Vendas de candies para o verao

Enquete feita com atacadistas, distribuidores e supermercadistas de todo o pais.

Durante a estagdo de calor, como se comportam as vendas de confeitos em geral (chocolates,

biscoitos, salgadinhos, balas e derivados) na sua loja?

Para 46,5% dos entrevistados, as vendas de confeitos em geral
decrescem com a aproximagio da estagdo de calor, sendo

= Cresce muito
m Cresce pouco

esse decréscimo agressivo (3,6%) ou mesmo timido (42,9%). Fica estivel
Qutros 46,4% dos participantes do estudo relataram m Decresce pouco
estabilidade nas vendas. Apenas 7,1% indicaram crescimento 48,4% ) ﬂ:’:ﬁe muito

nas vendas, sendo o mesmo timido.

Fonbe: Destagque Business Reseanch

As altas temperaturas favorecem as vendas das categorias de doces proprias para a estagéo?

53,6%
Sim, favorece muito

m Sim, favorece um pouco Na opinido de 53,6% dos participantes da enquete, as altas

m Nio, permanecem inalteradas - .
Na temperaturas ndo favorecem as vendas de doces proprios para

30, elas decrescem )
m Nao sei a estacao, sendo que as vendas permanecem inalteradas. Para
32,1% dos entrevistados ha sim favorecimento, sende o mesmao
i agressivo (10,7%) ou timido (21,4%). Outros 14,3% indicaram
10,7% 14,3% decréscimo.
0,0%

Fonte: Destaque Business Research

Dentre essas categorias, em quais as industrias do setor investem mais em langamentos nessa época

doano?

I
. i i 53,6% 17,9% 10,7% 10.?%3.5'.5;
Mo grafico ao lado podemos verificar que a categoria de e
Gelinho (sacolé ou geladinho) (53,6%) se destaca, no
que se refere. a .pro!'nogéo de mais Iaqqamenms por : * pA pA A 3
parte das indUstrias para aproveitar as altas
temperaturas. Gelinho (sacolé cu geladinha) m Drops e balas refresccantes
m Preparado para sorvete n Todas
= Gelatinas em pd e similares (pudins, flans) = Balas de gelatina e de goma
m Nenhuma = Nao sei

Fanle: Destaque Business Resaarch
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DESTAQUE

BUSINESS RESEARCH

Na sua opinido, os fabricantes de doces e guloseimas investem em embalagens diferenciadas, edigdes

especiais e outras agoes promocionais especificas paraessaépoca?

Sim — 10,7% Na opinido de 82,1% dos respondentes os fabricantes de
Nio 82,1% dfmes fz gulnseima_s nao tém_ _investido em I.inhas
| — diferenciadas ou edigdes especiais, para aproveitar a

Nio sei — 71% demanda dos meses mais quentes.

Fonte: Destaque Business Research

Os fabricantes de guloseimas doces deveriam investir mais em produtos especificos para explorar a

temporadade verao?

O resultado ao lado demonstra que para 89,3% dos S o9,3%
entrevistados o mercado de guloseimas e doces Nao [ 3.6%
necessita de mais investimento. =

Nao sei — 71%

Fonle: Destaque Business Research

.
9 Pelo que observa em sua loja, os itens que vendem mais em decorréncia das temperaturas altas sao os

9 populares e basicos ou aqueles especiais, de maior valor e preco?

Linhas populares 53,6%

O grafico ao lado, ao ser analisado com o resultado Ambas 39,3%
anterior, demonsira que o mercado recomenda que a

industria invista mais em produtos direcionados para o
VEerao. Produtos especiais | 0,0%

Nao hd alteragdo em fungo do calor [ 7,1%

Nao sei | 0,0%

Fonle: Destaque Business Research

Responderam a esta enquete os atacadistas/distribuidores que constam no banco de dados da Editora Definigao. Por tratar-se de uma
amostrando pmbahilisiica {amostra porconven iéncia}, nao ha como estimar um intervalo estatistico de co nﬁangm

Ana Paula da Luz

www.docerevista.com.br Novembro/Dezembro 2015 Doce Revista 23
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SUSTENTABILIDADE

Por um mundo melhor

Mondelez International acelera aces de reducdo de
impacto ambiental e coloca novas metas até 2020

.

=g

I

ECOCAIXA PARCERIA COM VAREJO EM PROL DA RECICLAGEM DE EMBALAGENS.

ados divulgados pela National

Oceanic and Atmospheric Ad-

ministration (NOAA), agéncia
americana que pesquisa 0s oceanos €
a atmosfera, confirmam que o ano de
2015 ja é o mais quente registrado na
Terra. Com o intuito de contribuir para
a mitigaco desse cendrio, a Mondelez
International (MDLZ) anuncia novas
metas globais de sustentabilidade para
2020. Segundo Alcides Gordilho, di-
retor de meio ambiente da Mondelez
Brasil, essas iniciativas sio ambiciosas e
incluem a redugdo de emissdo de CO2
e de residuos gerados em manufatura,
diminui¢do no consumo de agua e re-
siduos, além da diminui¢io da quanti-
dade de embalagem utilizada em seus
produtos. “O compromisso da conti-
nuidade ao foco sustentavel ja iniciado
pela empresa que, neste ano, se desta-
cou eliminando por completo o envio
de residuos para aterros sanitarios nas
plantas localizadas em Curitiba (PR),
Piracicaba (SP), Bauru (SP) e Vitoria de
Santo Antdo, na regiio metropolitana
de Recife (PE)”, sublinha o dirigente.

Até 2020, acrescenta ele, a MDLZ
ird reduzir em 15% a emissdo de CO2
e em 20% o residuo total gerado em
manufatura. Jd o consumo de 4agua nas
plantas sera reduzido em 10% em regi-
oes onde o recurso € mais escasso, Como
na planta pernambucana. “A economia
de 4gua ira reduzir 380 milhoes de li-
tros por ano”, ele dimensiona.

Gordilho sustenta que a compa-
nhia tem sido uma das lideres em re-
ducio da quantidade de embalagens
na industria de bens de consumo e,
até 2020, planeja eliminar 65.000 to-
neladas globalmente. No Brasil, esse
esforco nao é novidade. Em 2013,
situa, a Mondelez substituiu o filme
plastico que envolvia a classica caixa
de bombons Variedades Lacta por um
novo sistema de fechamento que resul-
tou em uma economia de cerca de 300
toneladas de BOPP (filme plastico). A
quantidade de material economizada,
de dezembro de 2013 até setembro de
2015, equivale a altura de 1.330.109
monumentos do Cristo Redentor,
compara Gordilho. Ele detalha que

o sistema de fechamento do display
continuou o mesmo (aplicacdo de cola
na tampa), porém, foram feitas modi-
ficagoes para melhorar o fechamento
do envoltorio e evidenciar possiveis
violagdes do produto. “Dessa forma,
garantimos a facil identificagio do
consumidor caso a embalagem tivesse
sido violada antes da compra, e hoje
o display possui aplicacio de cola por
praticamente toda a extensdo da tam-
pa (os locais de aplica¢do de cola apre-
sentam dreas de meio corte para faci-
litar a abertura) e, além disso, ele nao
possui picotes e cortes, apenas vincos
na caixa”, sublinha o especialsta.

Conferéncia do clima

A estratégia de sustentabilidade da
Mondelez segue em linha com as ten-
déncias discutidas na Conferéncia do
Clima (CoP-21), promovida no fim de
2015, em Paris, comenta o diretor de
meio ambiente. Um dos principais de-
safios do forum, ele lembra, foi trazer
solucdes para limitar a mudanca da
temperatura global em 2°C, até o final
do século. A empresa levou um repre-
sentante as negociagdes para anunciar
o investimento de US$ 400 milhoes em
um programa para apoiar os produ-
tores de cacau na Costa do Marfim e
reduzir o desmatamento. “Nossa agen-
da de sustentabilidade até 2020 nos
coloca na vanguarda da luta contra as
alteragdes climaticas, a0 mesmo tempo
em que contribui para aprimorar nossa
eficiéncia, uma vez que temos redugio
de custos e nos proporciona vantagem
competitiva”, explica Gordilho.

Durante as conversas da CoP-21,
a MDLZ sinalizou que pode trabalhar
com ONGs locais para apoiar projetos
de protecio as florestas e cerca de 26




GORDILHO 0
COMPROMISSO DA
CONTINUIDADE AO
FOCO SUSTENTAVEL
JAINICIADO PELA
EMPRESA.

mil produtores. De acordo com o com-
promisso Redd (Redugdo das Emissdes
por Desmatamento e Degradacio Flo-
restal), liderado pelo Instituto Europeu
de Florestas (EFI) e financiado pela
Unido Europeia e outros governos, a
cobertura de floresta na Costa do Mar-
fim perdeu 3 milhdes de hectares entre
1960 e 2010 diante do aumento da pro-
dugdo de cacau. O compromisso anun-
ciado pela Mondelez deve contribuir
para a companhia alcangar suas metas
de sustentabilidade até 2020, incluindo
a redugdo da pegada de carbono e as
emissoes de dioxido de carbono de suas
industrias em 15%.

As metas firmadas até 2020 sdo
parte do programa global da MDLZ
chamado Call for Well Being, que
inclui uma série de agoes focadas em
pilares fundamentais para o bem-estar
das pessoas e do mundo: sustentabili-
dade, consumo consciente de snacks,
comunidade e seguranca. “Melhorar o

bem-estar do nosso planeta e de seus
habitantes faz parte da estratégia glo-
bal da Mondelez International. Para
tanto, em 2014 a empresa langou um
plano para essa missio beneficiando
diversas populacoes, de agricultores a
consumidores”, relata Gordilho. Ba-
tizado de “Chamado para o Bem-Es-
tar”, ele tem como objetivo aumentar
significativamente o alcance e o impac-
to dos programas da companhia em
todo o mundo.

Como exemplos no Brasil, o dire-
tor da Mondelez cita a parceria com
a rede Carrefour, firmada no fim de
2014, que consistiu na instalacio de
138 pontos de entrega voluntdria de
materiais reciclaveis. A parceria foi
ampliada no inicio de 2015, por meio
das “Ecocaixas”, agdo que promove o
descarte adequado de embalagens que
o consumidor ndo deseja levar para
casa logo ap6s as compras. “Por meio
desse projeto e, acreditando na forte
conexdo das nossas marcas com 0s
consumidores, a Mondelez Brasil bus-
ca mobilizar a sociedade de forma a in-
centivar as pessoas a tornar o descarte
de residuos uma a¢ao natural também
no pré-consumo”, assinala Gordilho.

Ainda em 2014, todas as fabricas
da empresa no pais foram considera-
das zero aterro, ou seja, nio enviam
mais os residuos gerados para aterros
sanitarios. Em relagio as comunida-
des, a Mondelez Brasil mantém, desde

2010, o programa Ag¢do Saudavel, que
visa melhorar a satde e a qualidade de
vida de criangas, suas familias e comu-
nidades. No ano passado, o programa
recebeu da Mondelez International
Foundation R$10 milhoes para expan-
dir suas atividades. A meta era chegar a
1.000 escolas até 2016, mas o objetivo
ja foi alcancado em agosto de 2015. O
programa, presente em 14 cidades dos
estados de Pernambuco, Parana e Sio
Paulo, ird beneficiar 700.000 criangas,
pais e comunidade até o proximo ano.
Em resumo, as agdes em prol da sus-
tentabilidade na Mondelez incluem des-
de a criacdo de comités no nivel global,
regional e plantas até o desenvolvimen-
to de ferramentas no nivel operacional
para estimulo da cultura de preocupa-
¢do com o meio ambiente, contribuin-
do assim para o alcance das metas.
Além disso, a defini¢do de indicadores
adicionais de atividades ambientais
como complemento aos indicadores
de desempenho ambiental (os KPIs) e a
abertura das metas para cada categoria
e planta, incluindo o que foi alcan¢ado
em cada ano (somadas as principais
entregas na comparagao 2013 x 2020)
e acordos globais com parcerias chave
(Schneider & Ecolab Nalco), a constru-
¢do de um “pipeline” de projetos (cur-
to/médio/longo prazos) - still ongoing;
e a replicacdo de boas praticas ambien-
tais consolidam os programas de sus-
tentabilidade da companhia.

Aerador Continuo

Para massas e recheios

#a 3221495 / 3415-4985

Ruai Benedito Alves Delfine, 1340 - Marilia/ 'SP

Aimachine

0 Aerador ALMIX foi projetado para processar com diversos tipos de massas tais como:
Massas a base de gelatina: Maria mole, Teta de Nega, Geleia de Mocotd e Suspiro.

Clara de ovo: Merengue & suspiro. Produtos Lacteos: Mousse, logurte & Manteiga.
Cremes a base de gordura: Recheios para biscoitos.

Fabricamos equipamantos que atende desde laboratrios a grandes empresas.

lnulul.al mECh InE.coﬂLbr
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Livro do Cereal
Chocotec funciona
como quia para
fabricacdo de
confeitos
sauddveis

s conclusdes reunidas no livro
A“Brasil Bakery & Confectionery

Trends 2020” continuam norte-
ando os desenvolvimentos da industria
alimenticia, principalmente no tocante a
temas como nutricdo e funcionalidade,
em alta fermentagéo na cena de confei-
tos. Publicado pelo Gentro de Tecnologia
de Cereais e Chocolate (Cereal Chocotec),
do Instituto de Tecnologia de Alimentos
(Ital), o estudo que analisa as tendéncias
e plataformas de inovag&o para o setor de
confectionery inclui um capitulo dedicado
a essas duas macrotendéncias, assinado
pelas pesquisadoras Izabela Duira Alvim,
Carla Léa Vianna Cruz e Ana Lucia Fadini.
Na entrevista a seguir, elas desvendam
essa corrente que surge em um cenario
de maior envolvimento do consumidor
em relacdo a busca por uma alimentacéo
mais saudavel, incluindo alimentos refor-
mulados ou que contenham diferentes
funcionalidades nutricionais.
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DR - Qual o maior desafio da induistria
com relacao a desenvolvimentos
mais saudaveis e funcionais?

Izabela, Carla e Ana Liicia — Essa ten-
déncia impbe como desafio a industria
lancar alimentos mais saudaveis, seja pela
substituicdo de algum ingrediente critico ou
pela incorporacéo de substancias benéficas
a saude, apresentando niveis de melhora
nutricional, de um produto convencional
até um produto com propriedade funcional
e ou alegacdo de saude comprovada. Os
desafios tecnoldgicos associados & incor-
poracdo desses nutrientes ou substancias
funcionais representam uma boa oportuni-
dade para inovagdes. Os desdobramentos
da macrotendéncia Nutricdo e Funcionali-
dade destacam o aumento do consumo de
nutrientes especificos para diferentes fases
da vida e o consumo de ingredientes com
funcionalidade nutricional relacionados a
salide preventiva ou para a melhora de al-
guma funcéo fisica ou mental.

e i
Uma substancia funcional pode es-
tar naturalmente presente no alimento
ou pode ser adicionada para que possa
desempenhar sua funcionalidade. Essa
adicdo, em muitos casos pode impactar
as caracteristicas fisicas e sensoriais do
produto, ou até mesmo na perda da bioa-
tividade do ingrediente. Assim alternativas,
como ajustes no processo ou a utilizagdo
de ingredientes microencapsulados, po-
dem ser necessarias para a garantia da
funcionalidade da substancia.

DR - Quais sao os exemplos nos
segmentos de confeitos e biscoitos?
Izabela, Carla e Ana Liicia — No setor
de bakery, os produtos sdo bons veiculos
para alguns tipos de substancias, como
fibras e minerais, e apresentam alguns
desafios na incorporacdo de substancias
sensiveis a altas temperaturas ou ao pro-
cesso de fermentacéo. Os Ultimos lanca-
mentos incluem produtos como biscoitos,

www.docerevista.com.br
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CALENDARIO DE EVENTOS 2016
CEREAL CHOCOTEC/ITAL

ABRIL
05 e 06 - Achocolatados em Po: Melhoria de
Solubilidade e Propriedades de Avaliagio
07 e 08 - Avaliagao da Qualidade Tecnologica da
Farinha de Trigo

Tecnologicos e Melhoramentos

26 e 27 - Drageados Duros e macios de Aglcar

MAIO
03 e 04 - Aeragdo Aplicada a Confeitos e Recheios
para Chocolates
17 - Tecnologia de Fabricacéo de Barras de Cereais
e de Frutas
19 e 20 - Microencapsulagdo Aplicada em Produtos

Alimenticios

JUNHO

01 e 02 - Processo Industrial de Fabricacao de
Chocolate

08 - Rotulagem e certificagdo em Sustentabilidade

22 - Saudabilidade e Naturalidade em Drageados de

AGOSTO

16 e 17- Processo Industrial de Fabricagdo de Recheios
: para Chocolate
30 e 31 - Avaliagéo da Qualidade Tecnolégica da

13 a 15 - Fabricagdo de Chocolate Gourmet: Aspectos Faninha de Trige

SETEMBRO

13 e 14 - Tecnologia de Fabricagéo de Balas: Mastigaveis
e Caramelos

27 e 28 - Processo Industrial de Fabricagdo de Chocolate

OUTUBRO

25 ¢ 26 - Achocolatados em P6: Melhoria de Solubilidade ¢
Propriedades de Avaliagéo

NOVEMBRO

17 e 18 - Processo Industrial de Fabricacéo de Recheios
. para Chocolate

23 e 24 - Snacks a Base de Amendoim e Castanhas:

Glaceados e Drageados

Chocolate . 29 e 30 - Avaliagdo da Qualidade Tecnoldgica da Farinha de
24 - Saudabilidade em Produtos de Panificagdo Trigo
INFORMAGOES:

SECRETARIA DE EVENTOS DO CEREAL
CHOCOTEC

Fone: (19) 3743-1964
E-mail: eventoscch@ital.sp.gov.br
Site: www.ital.sp.gov.br/cerealchocotec

GOYERNO DO ESTADO
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3 Questoes

panificados e/ou snacks com vitaminas,
minerais, 6mega-3, esterdis vegetais, fa-
relo de aveia e antioxidantes.

Ja na ala de confectionery, o desa-
fio de lancar produtos mais saudaveis é
maior, devido principalmente a compo-
sicdo rica em aglicares e gorduras dos
itens que compdem a categoria. Porém
sS40 promissores veiculos para inclusao de
substéncias funcionais, como antioxidan-
tes, vitaminas, fibras e dmega-3.

Além de investimento em pesquisa e
desenvolvimento para a incorporagdo e
manutencdo da funcionalidade da subs-
tancia, outro desafio é o regulatorio. A
comprovagao de seguranca e eficécia das
substancias incorporadas quanto ao bene-
ficio a saude é obrigatoria para o processo
de aprovagéo de alegacoes. Alguns exem-
plos de produtos langados no mercado
nacional e internacional sdo apresentados
no livro*, sejam eles com alegacéo de pro-

www.chocolatesroma.com.br - E-mail: vendas@chocolatesroma.com.br

28 Doce Revista Novembro/Dezembro 2015

priedade funcional ou apenas com a inclu-
sdo da substancia bioativa.

DR - Quais outras oportunidades
incluem-se sob o guarda-

chuva dessa macrotendéncia de
nutrigéo e funcionalidade?

Izabela, Carla e Ana Liicia — Podemos
citar produtos enriquecidos para nutricao
infantil com adicdo de vitaminas, mine-
rais, grdos integrais, proteinas, fibras ou
omega-3, com grande oportunidade para
0s produtos voltados para o desempenho
cognitivo; produtos especificos para nu-
tricdo e saude da mulher, com destaque
para inclusdo de fitoestrogenos em pro-
dutos de panificacéo e chocolates; e itens
especificos para o envelhecimento sauda-
vel contendo antioxidantes, calcio ou 6me-
ga-3, além da adicdo de substancias que
contribuam para o desempenho cerebral
como cafeina e ginseng, entre outros.

Também figuram nesse campo pro-
dutos para saude cardiovascular com
grande destaque para utilizacéo de maté-
rias-primas integrais, sementes e alto teor
de cacau, além da adicdo de 6mega-3 e
fitoesterdis; produtos para saude diges-
toria contendo prebidticos e probidticos;
produtos para estética contendo antioxi-
dantes, colageno ou coenzima Q10; pro-
dutos para praticantes de atividade fisica,
energéticos, com altos teores protéicos,
ou para reducdo de carboidratos “low-
carb”; e produtos para a saciedade com
altos teores de proteinas, principalmente
de soja e de soro de leite, além de desen-
volvimentos com baixo indice glicémico e
adicéo de fibras. @

(*) O contetdo completo da macrotendéncia “Nutrigdo e
Funcionalidade” esta disponivel para livre acesso através
de download da publicacdo “Brasil Bakery& Confectio-
nery Trends 2020” no link http://www.BakeryConfectio-
neryTrends.com.br/.

dua Paseoa maito mais goslosa eom Koma Choeolates!
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=22 TOP ATACADISTA/
DISTRIBUIDOR

doce ESTADO DE SAO PAULO

2015

DE ABRIL

Criado em 2007 para reconhecer e estimular a industria de candies no pais, o PDR, desde
2013, exibe-se com uma nova roupagem. Afinal, as inovac¢des fazem parte do DNA do
nosso setor.

Confira:

ApO0s premiac¢do no Estado do Rio de Janeiro e Sao Paulo, o Top Atacadista contemplars,
nesta edicdao, o melhor Atacadista/Distribuidor por regido na cidade de Sao Paulo.

Também serdo homenageados os melhores do trade apontados na Grande Sdo Paulo e
interior do estado.

O evento funcionara ainda como uma
grande festa de confraternizacao do setor,
envolvendo todos os elos da cadeia

Confira os vencedores no site
www.docerevista.com.br




MINTEL

O QUE MUDA NO VISUAL

As seis correntes em embalagem que irdo
impactar os mercados globais em 2016

om foco em embalagens, a Mintel

anunciou as seis principais tendén-

cias que impactardo os mercados
globais durante o ano e suas implicacdes
para consumidores e marcas. “Ha um
caminho paralelo entre as marcas que se
esforgcam para envolver os consumidores
em um nivel mais pessoal e as expecta-
tivas deles para que as embalagens for-
necam essa experiéncia”, observa David
Luttenberger, diretor global do departa-
mento de embalagens da consultoria. Na
entrevista a sequir, ele destrincha as seis
correntes captadas pela Mintel.

DR - Como a evolucao digital se encaixa
entre essas tendéncias?

Luttenberger — A impressdo digital
chama a atencéo das marcas por meio da
criacéo de oportunidades para envolver 0s
consumidores em um nivel local, pessoal
e até mesmo emocional. Em 2016, va-
mos experimentar um momento decisivo
para a impressao digital em embalagens,
a medida que as marcas investem mais
em edigdes personalizadas e limitadas,
ganhando, assim, vantagem econdmica
no mercado de decoracao de embalagem
tradicional.

DR - Do que se trata o modelo “mostre-
me os produtos”?

Luttenberger — Com o crescente nu-
mero de posicionamentos nas emba-
lagens competindo pela atencdo dos
compradores, 0s consumidores estao exi-
gindo mais informacoes sobre o que eles,
realmente, estdo comprando. Ao mesmo
tempo, buscam menos confusio nas em-
balagens, que confundem suas decisoes
de compra. Essa caracteristica €, talvez,
mais aparente na area de alimentos, onde
a informagao clara e concisa sobre 0s in-
gredientes, os atributos funcionais e de
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LUTTENBERGER EMBALAGENS CONECTADAS POR CELULARES
COM APOIO DE APLICATIVOS.

seguranca do produto, devem ser comu-
nicados com transparéncia total.

DR - Por que a referéncia flexiveis
fenomenais?

Luttenberger — Embalagens flexiveis
nao sdo mais consideradas de menos
qualidade. Quase um tergo (32%) dos con-
sumidores associam embalagens flexiveis
a modernidade e as marcas estdo inves-
tindo em oportunidades de marketing
nessa area. As marcas de fato inovadoras
olhardo para a préxima geracao de hibri-
dos rigidos/flexiveis que oferecem benefi-
cios funcionais e ambientais, juntamente
com grande presenca de prateleira.

DR - 0 que ocorre com as embalagens
verdes?

Luttenberger — Tem que ser mais do
que apenas embalagem verde. Apesar
dos melhores esforgos das marcas, a re-
ciclagem de materiais ¢ bem abaixo do
seu potencial. Além disso, 63% dos con-
sumidores dos Estados Unidos afirmam
que as embalagens reutilizaveis sdo um
motivo chave de compras. E quando o
preco e a qualidade do produto sdo per-
cebidos como iguais, 0s consumidores

irdo, cada vez mais, se voltar para essas
alternativas ecoldgicas como fator decisi-
vo de compra. Portanto, as marcas ndo se
podem dar ao luxo de ignorar esse fato ao
desenvolver suas estratégias de posicio-
namento e marketing.

DR - 0 tamanho ainda importa?

Luttenberger — Familias americanas
buscam valor em recipientes maiores
para o leite. Consumidores britanicos, por
sua vez, pedem mais opcoes de tama-
nho para bebidas alcodlicas. As marcas
devem oferecer uma maior gama de ta-
manhos de embalagens ja que, de acordo
com 50% de consumidores de snacks
preocupados com a satide, eles estariam
dispostos a experimentar um novo produ-
to se ele viesse em um tamanho pequeno
como teste, voltado para ocasides on the
go. Em 2016, as marcas devem forne-
cer embalagens que os consumidores
veem como do tamanho certo para si e
para ocasioes de facil transporte, a fim
de superar a crescente baixa fidelidade a
marca.

DR - 0 que € uma embalagem
mobil-ution?

Luttenberger — Ha uma revolugio
acontecendo nas embalagens “conec-
tadas por celulares”. Ao contrario da ge-
racao anterior, que incluiu cddigos QR e
texto desajeitado, desta vez, proprietarios
de marcas estdo investindo na comunica-
¢édo de campo proximo (NFC _ Near Field
Communication) e bluetooth de baixa
energia (BLE) como tecnologias primarias.
Futuramente, como marcas procuram por
formas inovadoras de se envolver com 0s
clientes, 0 ambiente mdvel vai se tornar a
nova linha de frente na batalha para ga-
nhar os coracOes, as mentes e carteiras
dos consumidores. ®

www.docerevista.com.br



i S o ; i " =alt = F A i,
& ..-*’h}r.f:,t O NG5 AN
: -v i k\ L f'i I'I\?:'-- y .-r &5 "

4:.-"‘" ﬁt rj‘.’,-q F"‘-— 9’1 b _.—'I 1Y

"Aquega as suas vendas! Y

p Tel.: (11) 3612-6111
dtc@dtctoys,com.br

Ovo Surpresa

Gelada - Frozen
Display com 18 unidades

\'K\'-u. -

Pastilhas em forma
de pulseira e um
acessorio surpresa!

Ventila Sabor
Gelado - Frozen
Display com 12 unidades

Cheio de
J pastilhas!

Voz e Magia Doce
- Frozen
Display com 6 unidades

Dispenser
que fala.

ODISNEY

Cheio de
pastilhas!

:D'IDSNEF

"FROZEN:



A FINI se diferencia trazendo sempre

novidades que transbordam cores, sabores e -
www.mundofini.com.br

0800 772 4344

muita variedade. Aproveite!!!




